


Tilan kehitys
 Vuonna 1965 alkaen viljelty mm. mansikkaa, kurkkua, tilliä, 

porkkanaa ja omenoita

 1970 luvulla rakennettu tuotantotiloja

 2000 luvulle tultaessa vanhoja tiloja pikkuhiljaa kunnostettu, 

keskitytty pelkästään omenaan ja raparperiin.

 Vuoden 2007 (spv) jälkeen tilalle on pikkuhiljaa hankittu uusia koneita 

 2016 valmistui 500m2 uusi tuotantorakennus ajanmukaisine 

sosiaalitiloineen



Tilan perustiedot
 Omenan viljelyä yhteensä 6ha (josta omaa 5 ha ja vuokrattua 1 ha)

 Raparperia 0,44 ha

 Omenan jatkojalostusta mehun kautta tuotteiksi: 



Markkinointi

 Brändäys – positiivisen yrityskuvan luominen

 Myyntikanavat omenalle ja raparperille lähes valmiina jo vuonna 2007

 Uusia pitää kuitenkin etsiä koko ajan, vähitellen joku vanha jää pois

 Jatkojalostus lisää markkinointitarvetta!!!

 Kilpailu on välillä kovaa, tunne kilpailijasi/kollegasi

 Kotimaisen ruuan ei tulisi kilpailla hinnalla vaan laadulla

 Hävikin ja ns sivuvirtojen hyödyntäminen



Tulevaisuus
 Istutetaan enemmän puita hehtaarille

 Vanhoissa tarhoissa 600-800 puuta/ha uusissa 2500 puuta/ha



Tulevaisuus



Kannattavuus

 Liikevaihto: vaikka kasvua on nähtävissä niin merkitsevintä on se mitä jää viivan 

alle. 

 Kulut kasvussa koko ajan: 

 Tuotantopanokset

 Sähkö

 Rahti

 Polttoaineet yms

 Työvoimakustannukset

 Kannattavuuslaskelma kaikesta mitä ikinä tekee / hankkii tai jättää tekemättä / 

hankkimatta

 Vastuu omasta osaamisesta ja sen ylläpitämisestä

 Ns. tuottamatonta työtä (paperityöt) on paljon: 

 Kirjanpito, viranomaiset…

 Yrittäjä on aina itse vastuussa kaikesta.


