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Många potentiella 
kunder söker

• Bekräftelse på kvalitet

• Bekräftelse på lokal 
förankring / ”autentisk” 
produkt

• Bekräftelse på hållbarhet / 
ekologiskt tänk
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Märkning ger 
också

• Nya samarbetspartners och 
nätverk

• Hjälp att förbättra processer, spara € och 
öka kvalitet + outside eyes

• Förstärkt gemensam synlighet, kanske ett läckert 
bränd

Utmaningar och 
risker

• Är det här MITT märke, skall jag använda tid och pengar 
på DET HÄR?

• Hjälper märket mig att få synlighet? Leder märket till nya 
möjligheter?

• Har märket / kan märket få en stark identitet och 
renommé? Kan ”vem som helst” komma med eller är 
märket ett tecken på kvalitet?
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Kimitoöns besöksnärings handlinsplan


