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Tarinarmme

‘Meidan maailmankuvassamme"
korostuvat kaksi asiaa: eléinten
hyvinvointi ja ihmisten hyvinvointi.
Naméa kaksi asiaa ovat myos tiiviisti
I|nk|tty|nema toisiinsa, v0|ko t0|sta oIIa
- ilman t0|sta7 |

L’Uomu Nokan tarina alkoi jo vuosia
sitten.-Suomen markkinalla ei ollut
luomukananpoikaa, sen tuottamista
pidettiin hankalana operaationa ja siksi
moni julkinen taho jatti asian mielellaan
“huomiotta. Maailmalla kuitenkin |
luomutuotteet kasvattivat jatkuvasti
‘osuuttaan kuluttajien ostoissa.
"Suomessakin ainoastaan broilerin lihan
kulutus kasvaol.

Taustalla oli kuitenkin muutakin

kuin markkinatilanne. Yhtibmme
perustajajasen Arto Jokinen asui
pitkd&n Hollannissa ja seurasi

~ tilaa, johon tehomaatalous johtaa.
Samanaikaisesti hanelld todettiin
ruokaan liittyvia altistumisia. Alkoil
matka kohti mahdollisimman puhdasta
ravintoa, ensisijaisesti luomua.

L'Uomu Nokka on Suomessa
ensimmainen ja toistaiseksi ainoa

‘luomukananpoika. Kanamme

kasvavat lansisuomalaisilla tiloilla,

- Loimaalla, Punkalaitumella ja
- Paneliassa. Kun on riittavéan
lammin, kananpojat tepastelevat ja =

kuopsuttavat vapaasti pihamaalla,
metsikon mustikkavarvukoissa.

sekd heinapellolla. Talvisin tai
kurjalla sateella ne pysyttelevat
sisalla lampimassa, luonnonvalosta
nauttien, auringonvalon normaalissa
paivarytmissa vapaasti kulkien ja -

—valilla punnintakeinuun jonottaen.

Oikean elaman makuista meininkia.

Olemme tehneet merkittavasti

tydta luomukananpojah saamiseen
Suomeen. Se on vaatinut tiivista -
vhteistydta valtionhallinnon ja ruoka-
alan vaikuttajien kanssa. Olemme
sitoutuneella ja innastuneella

tiimillamme siithen kuitenkin pystyneet

ja olemme tyytyvaisia tanaan
‘saadessamme tuottaa sinulle ja
perheellesi puhdasta suomalaista

- luomuruokaa.

pprmukaisesti elava kananpoika,

Johon ei lisata mitaan.




tuomukanan koemarkkinointi
Prismoissa.

A

2014

Ensimmaiset toimitukset
kauppoihin syyskuussa.

Tuotantoketju kolmella -
kasvatustilalla toimii. Kaikki

ketjun toimijat myos yhtion
osakkaina. |

e g

12015

Tuoretuotteiden toimitukset

koko Suomen kattavia: Saksan

- Biofach-messut.

Vuoden luomutuotekilpailun
kunniamaininta. Vuoden
Elintarvike -finalisti.

2070
Vienti Belgiaan, Saksaan ja

Tanskaan alkaa. Ensimmaiset

erat HongKongiin.

_ Food from Finland =~
vienninedistamismatka Koreaan,
Ruotsiin ja Norjaan.

2017

Ensimmaiset kypsat

- luomukanatuotteet

lanseeraukseen. Kotimaan
suurkeittioille toimitusten
aloitus. Stockmann Herkku ottaa -
tuotteet vahvasti valikoimaan.

Yhteistyé viennin osalta

‘aloitetaan ruotsalaisen

Kronfagelin kanssa. Vienti Hong
Kongiin kasvaa merkittavasti.




VISIO

Luomu Invest on johtava Iuomukanaﬁpojan
tuottaja ja edellakavija koko toimialalla elainten
‘hyvinvoinnin, tuotteiden lisdaineettomuuden

FREE FROM -PERIAATTEET
2 puniauder suhieen Suomessa Antibipottivapaa

msso Salmonellavapaa
* Kehitymme menestyvaksi brandiksi valituilla - GMO-\/apaa
. -m_e_lrk.kinoil__l-a aingltlae}'ltuisella arvolgpauksella. . | -

veatimukset kutustotumokset. ESBL-vapaa
Ei kasvuhormone;
Ei kokkidipstaattee]
Kattava jakelu kokoSuomegsa' E, ,‘Sa- 1a, S&"Ohfaalne'fa

Vahva vienti - - Ei ”S&ﬁy& vetta

w o Yhtio keskittyy vain luomutuotteisiin ja
R - haluaa séailyttda alan parhaimman yrityksen
%' - . laatuimagon. Viennin osuus nostetaan
| | k | puoleen myynnista tuotannon tasapainon
| - | saavuttamiseksi ja vaihto-omaisuuden
- * ~+  tarpeettoman kasvun estdmiseksi. Uusia
i | | ~ tuottajasopimuksia tehd&én suoraan
~ luomutuottajien kanssa volyymin kasvun
- turvaamiseksi.

STRATEGIA

Premium-tuotteet

Free from —periaatdteet
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Miksi luprnukananpoika

Luomu on osa uutta maailmaa, jossa vastuulllsuudella on aijtoa
merkitysta. Kuluttajat, kaupan toimijat sekd maailmanlaajuiset
ruokatrendit tukevat vastuullisesti tuotettua ruokaa. Tama -_
tarkoittaa ruuan puhtautta kemikaaleista, eldinten hyvaa kohtelua

- ja ennen kaikkea Iaplnakyvyytta Siita, kuka ruuan on tuottanut,
missa ja mlten | .

KAUPALLINEN POTENTIAALI

Ainoastaan broilerin lihan kulutus on kasvanut Suomessa
viime vuosina. Luomun osalta Suomi on eurooppalaisia
naapureitaan jaljessa, joten potentiaalia on. Kuluttajien
kiinnostus'lihan alkuperéén ja tietoisuus luomun eduista
mahdollistavat tuotannon kasvattamisen l&hivuosina. "
Perinteisen kaupan rinnalle syntyy my®s uusia
jakelukanavia, joissa luomun osuus on korkeampi.

Viennin mahdollisuudet ovat jo nyt osoittautuneet
“merkittaviksi ja nopeasti kasvaviksi. Aloitimme viennin
vuonna 2016 ja nyt lahes kolmasosa tuotannostamme
menee Suomen ulkopuolelle, erityisesti Aasiaan. Alueen
kuluttajien luomukananpojan ostotarve on volyymlltaan

merk|ttava
T \}
S@=
/, R
)\
Y ‘e, {
e

.~ | ' N\,
i.‘ - .:“"

MARKKINA

Markkinamme on sekd Suomessa etté koko maailmassa. Suomalainen

ruoka on korkeassa arvossa monella maailman kolkalla. Meidat
nahdaan puhtaana ja erittain luotettavana ruuan tuottajana ja
ainutlaatuinen pohjoisen alueen ilmasto luo innostusta ja tuo makua .
tuotteisimme. Luomukananpoikamme on premium-tuote myds
ulkomaiselle kuluttajalle, joka etsii Free from -luomuruokaa.

Kotimaassa olemme ainoa toimija luomukananpojan kasvatuksessa.
Tuoretuotteissa tuonnin osuus ei nouse merkittavaan asemaan.
Luomun erityisvaatimukset ovat merkittava haaste uusille tulijoille.
Lisaksi vaihtoehtojen puute teurastamojen suhteen nostaa uuden
luomutuotantoketjun syntymiselle vaatimukset erittain kOrkeaIIe. |

N



Milta luprmukananpoika nayttas

Luomuk'anahpojat ovat i‘Ioisia veijareita tiloilla, joissa ne saavat .
vapaasti kulkea, sisélla tai ulkona. Jokainen kananpoika on - | |

~ persoonallinen ja yhteisossa toimiminen on niille tarkeaa. | ~ TUNNUSTUKSET TOlMINNASTAMME
Luomukananpojat elavat pidempé&an, saavat rytmittya.luonnonvalolla -
normaaliin paivarytmiin ja voivat vapaasti likkua seka elda - . | - Helsingin Sanpmien vuoden rupkatekp 204 nimifys
luonnonmukaista elamaa. KasvatusUIOJen pitajat ovat sydamellaan |

mukana tyossa Ja huolehtlvat kananpojista kaikin tavoin. B _ vuoden ,uomumme 2015 kunniamaininta

Euroopan ensimmaiset lupmubroilersailykkeet 20[6

L’'Uomu Nokka -tuotteita on Suomessa jo 30, naista 13
kuluttajapakattuja vah|tta|skaupan tuotteita. Pyrimme puhtaaseen
luomukananpoikaan ja luotamme sen omaan herkulliseen ja
ainutlaatuiseen makuun. Tasta syysta emme lisaa tuotteisiimme
mitadn maustetta tai kastiketta. Annamme sitd vastoin herkullisia
kokki Jaakko Nuutilan tekemia resepteja aS|akka|IIemme
_maukka|den ruokien valmlstam|sta varten.
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A siakkaarmme

Asiakkaamme etsivat maukasta, | I . | | | | H'Ong Kong |
vastuullisesti tuotettua ruokaa, jonka | .

-alkupera on selkea ja luotettava. o o o - - . | o | | / Japah]
He kokevat etta S|Ila mit& syomme on o E o ‘.

valia. Palvittaistavarakauppa Taallisuue Sl nga pore
| B L Hotellit, ravintolat ja

He haluavat omalla ostokayttaytymiselldan catering (HoReCa) E-Korea

vaikuttaa maailman tilanteeseen. Ja heité .

on joka vuosi enemman! EU-maat

,- R Asiakasryhmat Tuoretuotteet Pakasteet Kypsat jalosteet (‘ | ; |

m isot pakkaukset isot pakkaukset isot pakkaukset

DR : Kuluttajapakatut ja | kuluttajapakatut ja
kuluttajapakatut Isot pakkaukset isot pakkaukset




Vienti on merkittava osa toimintaamme

Vuonna 2016 aloitimme ensimmaiset vientitoimemme. Silloin emme vield osanneet
arvata, etta Aasian kuluttajat ihastuisivat suomalaiseen luomukananpoikaan niin vahvasti.
HongKongiin toimitimme ensimmaiset merkittavan volyymin erat 2017, ja nyt meilla on jo

useita jakelijoita. Kiinnostus puhdasta suomalaista ruokaa kohtaan on suuri.

Vientimarkkinalla el kuitenkaan selvia pelkalla tuotteella, vaan kaikki tuotteeseen liittyva
on oltava kohdallaan. Vientimarkkinalle olemme tehneet oman brandin, PolarWingsin,
Joka toteuttaa Aasian kuluttajille tarkeita arvoja — suomalaista yotonta yota, pohjoismaista
eksoottisuutta, laajoja metsia ja puhtaita vesia.

Luomu Invest Oy ja Kronfagel AB ovat hoitaneet luomukananpoikatuotteiden vientia
yhteistyossa kevaasta 2017 alkaen ja tiivistamme yhteistyota edelleen merkittavalla
panostuksella erityisesti Aasian maihin. Molempien yhtididen vientitoimet luomutuotteiden
osalta keskitetaan yhteiselle jakeluorganisaatiolle. Uuden vientiyhteistyon tavoitteena on
kasvattaa merkittavasti vientiamme erityisesti Aasian maihin.




| Talpustilanteermme

Omistuspohjamme rakentuu koko

- tuotantoketjun sitoutuneista omistajista.
Joukkorahoituksella haemme lisda -
innostuneita omistajia mukaamme.

.
b e | oowe
| oroonasus | osne [
orotonatver | orme |

“kuluttajille. Omistajillemme luomme

'saadaan kannattava ja se alkaa maksaa

toivoo omistajien kannattavan pitkéjanteisté,
- arvojemme mukaista toimintaa, jolla luodaan
myos taloudellinen lisaarvo. - |

Yrityksemme pééta\-/gjteon- luoda arvoa

lisdarvoa kasvattamalla L'Uomu Nokka- Petri Tiukka
brandin tunnettuutta, myyntia ja tulosta. 9%
Suunnitelluilla‘investoinneilla yrityksesta

osinkoa omistajilleen lahivuosina. Yritys
' ‘ ' Paula Utti
20%

Wilhelm Investment 8

31%

Ulla Lauri
21%




TUNNUSLUVUT JA KEHITYS

Kayttokate _ | Omapédoma

Kayttokate-% - 21 - 13

Pitkaaikainen vieras paaoma

L||ketulos - 277 - 201 —121

Luomu Investln tilikausi on 1.7. - 30.06.

Lyhytaikainen vieras paaoma

Vieras paaoma yhteensé
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Joukkgrahoifuksenkgyﬁ@suunnifelma '

MIKSI HAEMME JOUKKORAHOITUSTA

| Tavoﬂteemme vuoteen 2021 mennessa
- Liikevaihto 5 milj. €, kolmlnkertamen nykylseen verrattuna |
- Viennin osuus yli 50 % myynnista
- Kannattavuus yli alan kesk|arvon Jja liikevoitto 8 %o
- Viennin yhteisty0 ruotsalaisen Kronfagel AB:n kanssa
- Kyp8|en Jaloste|den OSUUS |||keva|hdosta 20 %

Investointikohde R Vaikuttavuus Ajankohta ‘
1000 €




Yo
o €
Suunnitelmamme -

Saavuttaaksemme tavoitteemme kehitamme kolmea _‘ " - | |
liiketoiminta-aluetta | . | RISKIT .

_Tu-oteke‘hitys' o S | | | N Toiminnan merkitﬂt"eivirjr.i-ski on talla hetkella korkegll\/aihto—omaisuuden B
M ~ - - : v -- arvo eli varastointi. Tata voimme parantaa, kun paasemme kahteen -

S o - S vilkkotoimitukseen.

e Uusia kypsié jalosteita suurkeittidille o o

e Séilykkeiden_uu'dét maut ja koot ) | S L . - Tuotantoketju on nyt viimeistelty toimivaksi ja kannattavuutta on seurattu
| | | o | - : “ja pyritty parantamaan. | | ' )

Tuotanto ja logistiikka | . _ . . -

| ~Kasvatustiloilla merkittavin huolenaihe on kotimaisen luomuvehnan

N . riittavyys ja hintataso. |

e Pakkauskoneinvestoinnit o yysl

e Toimitusten lisays kahteen kertaan viikossa e e ~° Liiketoimintaan liittyvia riskeja:
paivittaistavaramyymaloihin | | o - | | -

- | e Kansainvéliset ruokakriisit maailmalla.

Markkinointi ja myynti . |+ e Valuuttojen keskiniset muutokset ja ennakoimattomat kauppapoliittiset

| - - | T - toimenpiteet. R EER

. V_iehnin. keskittaminen yhteistydssa Kronfagel AB:n kanssa | ¢ Ruokatottumusten muutokset. |

e Suurkeittid-asiakkuuksien vahvistaminen




Luprmukananpo jan takana olermme me

Kimmo Jokinen
Toimitusjohtaja

Kimmo vastaa Luomu Invest
Oy:n paivittaisista toiminnoista,
‘joihin kuuluvat kotimaan myynti,
taloushallinto ja tuotannonohjaus.
Kimmolla on pitka yrittajyystausta
ja kokemus elintarvikealalta.

Han on tiimimme myyntitykki ja
digipanostaja.

3 Arto Jokinen

Perustaja
Vient

Arto vastaa L'Uomu Nokka -tuotteiden
vientimyynnista. Arto on ollut perustamassa
koko luomukananpojan tuotantoketjua

“ja kehittaméassa Polar Wings -brandia

vientimarkkinoita varten. Arto on pitkan-linjan
luomuvaikuttaja, joka on tydstanyt vuodesta

- 2007 alkaen Suomen luomulainsdadannon

tulkintoja Maa- ja metsatalousministerion
seké Eviran kanssa. Arto on ollut myos

Elintarviketeollisuusliiton ETL:n hallituksen Jasen B

ja ProLuomun perustajajasen. Artolla on laaja
kontaktiverkosto Euroopassa, mm. Tanskassa
Ranskassa ja Ruotsissa.

Paula Utti
Perustaja |
Hallituksen puheenjohtaja -

Paula on pitkén linjan

terveysalavaikuttaja, joka lahti
mukaan perustamaan Luomu
Invest Oy:ta ja koko tuotantoketjua
L’Uomu Nokka -tuotteille. Han
toimii myds Luomu Invest Oy:n
hallituksen puheenjohtajana.

Kasvattajamme Luomuhautomo:
Petri Tiukka, Punkalaidun | Hautomo Veka Oy,
Esko Nieminen. Loimaa - | Huittinen -
Tuire Jaakkola‘,_.PaneIia I ‘

| | Tuotanto:

Pia kaklnen
Koylio. |



Yhteenvetp

Visio

Luomu Invest on johtava luomulbroilerin
tuottaja ja edellakavija koko toimialalla
eldinten hyvinvoinnin, tuotteiden
lisdaineettomuuden ja puhtauden
suhteen Suomessa ja vientimarkkinoilla.

'Markklna L

Markkinamme on seka Suomessa etta
koko maailmassa. Kotimaassa olemme
ainoa toimija luomussa. Luomun
erityisvaatimukset ovat merkittava
haaste uusille tulijoille. Luomun

osalta Suomi on eurooppalaisia
naapureitaan jaljessa, joten potentiaalia
on. Vientimarkkinoilla olemme omalla
brandilla, PolarWingsilla, joka toteuttaa
Aasian kuluttajille tarkeita arvoja —
suomalaista yotonta yota, pohjoismaista
~eksoottisuutta, laajoja metsia ja puhtaita
vesia. Vientimarkkinat ovat avautuneet
nopeasti.

‘Tavoite |
Tavoitteemme vuoteen 2021 mennessa:
e |iikevainto 5 milj. €, kolminkertainen

nykylseen verrattuna

- & Viennin osuus vli 50 % myynmsta

o Kannattavuus y|| alan keskiarvon ja -

liikevoitto 8 %

e Viennin yhte|styo ruotsalaisen

Kronfagel AB:n kanssa

e Kypsien jalosteiden osuus

Iiikevaihd’dsta 20 %

Arvo omlstajalle

- Yrityksemme paatav0|te on luoda arvoa

kuluttajille. Omistajillemme luomme
lisdarvoa kasvattamalla L’'Uomu
Nokka-brandin tunnettuutta, myyntia
ja tulosta. Suunnitelluilla investoinneilla
yrityksesté saadaan kannattava ja se
alkaa maksaa osinkoa omistajilleen
lahivuosina. Yritys-toivoo omistajien
kannattavan pitk&janteisté arvojemme
mukaista toimintaa, jolla luodaan myos
taloudellinen lisdarvo. L'Uomu Nokka
on arvovalinta!
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Joukkorahmtus

Rahoitusta kerataan osakeanmlla
touko-kesakuun valisena aikana
300.000 — 687.500 € ja kaytetaan
2 vuoden kuluessa myynnin
kasvattamiseen -

Annin aikataulu: Touko-kesakuu 2018
Minimisijoitus: 125 €

Annin toteutus: uusien osakkeiden
merkinta, el nykyisten myyntia

Arvostus ennen rahoitusta: 2.126.250 €
Maara: 300.000 € - 687 500 € = 12,4%

- 24,4% osakekannasta
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Luomu Invest Oy
Teknobulevardi 3-5
01530 Vantaa.
Puh. +358 40 595 1799
www.luomunokka.fi
- www.polarwings.com
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Facebook / Twitter / Instagram
@Luomunokka

YouTube:
@ |L_'Uomu Nokka
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https://www.facebook.com/luomunokka
https://www.instagram.com/luomunokka/
https://twitter.com/luomunokka
https://www.youtube.com/channel/UCg23v7tMayBoBpV-3PEm_7Q

